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"Ne prode niti jedan dan, a da ne ostavis trag na
okolini oko sebe. A tvoji postupci Cine razliku. Zbog
toga moras donijeti odluku: kakvu razliku Cini tvoje
djelovanje?”

Jane Goodall
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CILJANE VJESTINE:

e Kreiranje | popularizacija kampanja na
drustvenim mrezama za podizanje svijesti o
klimatskim promjenama medu mladima.

e Povedanje razine pristupa online platformama za

ukljucivanje zajednice i sudjelovanje u akcijama
za odrzivi razvoj.
e Podizanje svijesti mladih (10-14 godina) o

klimatskim promjenama i motiviranje na odrziva

ponasanja.
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ISKORISTAVANJE KAMPANJA NA DRUSTVENIM MREZAMA ZA PODIZANIJE
SVIJESTI O KLIMATSKIM PROMJENAMA MEDU MLADIMA

Kampanje na drustvenim mrezama
iznimno su vrijedan alat za podizanje
svijesti o klimatskim promjenama,
posebice medu mladima koji su cesti
korisnici ovih platformi.
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Odabir prave platforme

d' TikTok
#ClimateAction

TikTok COP28

Instagram i TikTok

e Ove su platforme popularne
medu mladima i omoguduju
stvaranje vizualnih i
zanimljivih sadrzaja, poput
kratkih videa, pric¢aili
interaktivnih objava.

2 YouTube

YouTube

Moze se koristiti za obrazovne
videozapise, kratke dokumentarce i
dugoro¢ne kampanje.

Twitter

|dealno za prenoSenje sazetih
poruka, vijesti i brzih azuriranja

vezanih uz klimatske promjene.

Facebook

lako ih mladi manje koriste, mogu
se koristiti za uklju¢ivanje vecih
zajednica i organizacija.
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STVARANIJE ZANIMLJIVOG SADRZAIJA

e Infografike i animacije: Pojednostavite slozene
informacije o klimatskim promjenama, ¢inedi ih lakSima CLIMATE CHANGE

INFOGRAPHIC

za razumijevanje i dijeljenje.

SOLAR RADIATION

e Pripovijedanje: Osobne price mladih ljudi pogodenih
klimatskim promjenama ili onih koji pridonose
rjeSenjima mogu nadahnuti publiku.
e lzazovi i trendovi: Pokretanje izazova (npr.
#EcoChallenge) koji poticu radnje poput recikliranja ili
smanjenja potrosnje plastike.
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SURADNIJA S INFLUENCERIMA | KREATORIMA SADRZAIJA

e Angaziranje utjecajnih osoba s
mladom publikom moze pojacati

izzie_outside € * Follow

j B/ ruTURE
= d
poruku kampanje. T ——

d happiness as | marched t
limate strike in Mew York today with

thousands more all standing
darity against climate breakd

People were angry, peopl

passionate and people were

- LIV 4 n n - | ] n n " n t'-"Eted
e Odabir autenti¢nih utjecajnih ljudi koji

#newyork #climatebreakdown

su zabrinuti za pitanja okolisa klju¢an e
je za odrzavanje vjerodostojnosti. e |ooo E
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KORISTENJE HASHTAGOVA |
VIRTUALNIH KAMPANIJA

e Atraktivniirelevantni hashtagovi, kao $to su
#ActForClimate, #ClimateHeroes il
#GenerationGreen, mogu pomoci u
stvaranju online zajednice i pracenju ucinka
kampanje.

e Sadrzaj koji potic¢e korisnike na
sudjelovanje, komentiranje ili dijeljenje
moze postati viralan.
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OBRAZOVANIJE KROZ
¢ MIKROSADRZA)J

e Objavljivanje "savjeta i trikova" o tome kako
mladi mogu doprinijeti smanjenju svog
ugljicnog otiska.

e Objavljivanje kljuénih statistika i informacija
u atraktivhom vizualnom formatu, poput
karusela na Instagramu.

ENVIRONMEMT DAY

g

SAVE Tl.c. PLAMET

ENVIRONMENT DAY

THIHK GREEM

CARBON FOOTPRINT

“PLEDGE

| pledge to reduce my carbon footprint by:

Wwalking and cycling more

c? Sharing and reusing things |
Choosing plant alternatives to meat
sometimes o

Buying local products when I can

Using both sides of paper

Calculating my own carbon
footprint —

Not wasting food

Tell family and friends how they
can help -- o

((CQ)S seiEn
QY SPaRks

e ia
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POZIV NA RADNIJU (CTA)

e Poticanje publike na potpisivanje
eticija, sudjelovanje u zelenim |
peticla, SHAIE ovan o DOUBLE
dogadajima ili provedbu odrzivih
promjena u svakodnevnom ZzZivotu.
TAP
e Stvaranje interaktivnih kampanja,
poput "zasadi stablo za svaku udio".

TO PLANT

A TREE
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PRACENIJE UTJECAJA | POVRATNE INFORMACIJE ZAJEDNICE 3,

S ECO
FRienoLy

e Koristenje analitickih alata (npr. Instagram Insights,
Google Analytics) za mjerenje angazmana, dijeljenja i
rasta publike.

e Brzi odgovori 1 aktivno sudjelovanje u zajednicl
putem komentara 1 poruka.
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Partnerstva s nevladinim
i lokalnim organizacijama

e Partnerstva s organizacijama koje se
bore protiv klimatskih promjena
mogu pomoci u povecanju
vjerodostojnosti 1 pruziti kvalitetan .
obrazovni sadrz aj . Playback on other websites has been disabled by the

video owner
Watch on YouTube

o Ukljucivanje lokalnih inicijativa moze
uciniti poruke relevantnijim za
mlade ljude u odredenoj regiji.
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PRIMJERI USPJESNIH KAMPANIJA

Petkom za buduénost Sat za planet Zemlju #TrashTagChallenge

Pokret koji je pokrenula Greta Kroz jednostavan poziv da se ugase Motivirao je mlade da oCiste podrucja
Thunberg koristio je drustvene mreze za  svjetla, uspio je stvoriti globalni puna otpada i objave rezultate na
mobilizaciju milijuna mladih ljudi u utjeca;. internetu.

globalnim prosvjedima.
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KORISTENJE ONLINE PLATFORMI ZA UKLJUCIVANIE
ZAJEDNICE | SUDJELOVANIJE U AKCIJAMA ZA ODRZIVI RAZVO)J

Koristenje online platformi za ukljucivanje
zajednice 1 sudjelovanje u akcijama za odrzivi
razvoj predstavlja moderno 1 uc¢inkovito rjesenje
za mobilizaciju ljudskih resursa 1 stvaranje
7nacajnog utjecaja. Ove platforme pruzaju
digitalni prostor u kojem ljudi mogu suradivati,
raspravljati 1 implementirati inovativna rjeSenja
za ekoloske, drustvene i ekonomske probleme. [*] donorbox

Best Charities
Actively Fighting
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PREDNOSTI ONLINE PLATFORMI U
PROMICANJU ODRZIVOG RAZVOIJA

1. Pristupacnost i globalna povezanost

Online platforme omogucuju ljudima iz cijelog svijeta da se povezu, bez obzira na
lokaciju. Stoga razlicite zajednice mogu dijeliti ideje, dobre prakse 1 resurse za
postizanje zajednickih ciljeva.

2. Podizanje svijesti 1 edukacija

Ove platforme mogu ugostiti obrazovne resurse, kao Sto su webinari, vodici,
studije slucaja ili informativne kampanje, za educiranje korisnika o temama
odrzivog razvoja (npr. klimatske promjene, recikliranje, ocuvanje bioloske
raznolikosti).
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PREDNOSTI ONLI

PROMICANJU ODRZIVOG RAZVOIJA

NE PLATFORMI U

3. Brza mobilizacija za akciju

Dogadaji, poput ciScenja zagadenih podrucja, sadnje drveca ili prikupljanja sredstava,

mogu se organizirati brzo 1 ucinkovito

putem online platformi. Primjer bi bila uporaba

drustvenih mreza za promicanje lokalnih ili globalnih akcija.

4 Alati za suradnju 1 sudjelovanje P!

atforme za suradnju, kao sto su Slack, Trello ili

Google Workspace, olaksavaju planiranje i pracenje napretka projekata odrzivog razvoja.

Forumi za rasprave 1 Interaktivne a
korisnika.

vlikacije takoder promicu aktivno sudjelovanje

5. Transparentnost i odgovornost Online platforme omoguc¢uju pracenje napretka
projekta i izvjeScivanje o rezultatima, dajuci zajednicama priliku da vide stvarni ucinak

svojih napora.
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PRIMJERI ONLINE PLATFORMI

ODRZIVI RAZVO)

KOJE SE KORISTE ZA

Change.org

Omogucuje stvaranje online
peticija za mobiliziranje podrske
zajednice za razne ekoloSke,
drustvene ili politicke ciljeve.

https://www.change.org/

EcoChallenge.org

Pruza platformu na kojoj korisnici
mogu sudjelovati u izazovima
odrzivosti, kao Sto su smanjenje
otpada, uSteda vode ili promjena
prehrambenih navika.

https://about.ecochallenge.org/

iPrirodnjak

Platforma na kojoj korisnici mogu
pridonijeti kartiranju bioraznolikosti
uCitavanjem slika i informacija o
vrstama u svom okolisu.

https://www.inaturalist.org/

GoodUp

Povezuje tvrtke, nevladine
organizacije i volontere radi
suradnje na odrzivim projektima.

https://www.instagram.com/goodu

rhg/

:***1 Co-funded by
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EVO NEKOLIKO PRIMJERA SADRZAJA ZA VASU KAMPANIJU,
PRILAGOPENIH RAZLICITIM PLATFORMAMA:
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Sadrzaj za TikTok Video 1: "Jeste li znali ovo?" o= nse%o“\g\“‘\:
o Opis: "Jeste li znali?" upisite video s preklapanjem teksta: (1 : >
e "/relo stablo apsorbira dovoljno CO2 da nadoknadi 2,6 milijuna koraka

automobilom godisnje. @ Sto radite za planet?”
e Kraj: "Prihvatite nas izazov i posadite drvo! #EcoSchoolChallenge'

e Audio: Trendi zvuk (npr. popularni remiks).

Videozapis 2: Interaktivni 1zazov
e Sadrzaj:
o Ucenicli predstavljaju stvari koje ¢ine za okolis (npr. skupljanje otpada iz skole,
Stednja vode).
e Preklopni tekst: "Sto moZete uciniti za planet? Objavite svoj video uz #EcoChallenge!"
e Poziv na akciju: "Budite dio promjene. Nasa generacija spasava planet!'

Co-funded by
the European Union




PRIMJERI SADRZAJA ZA KAMPANIJU
PROTIV KLIMATSKIH PROMIJENA

Sadrzaj za Instagram
Karusel post: "5 jednostavnih stvari za planet'

Slika 1: Veliki naslov: "5 jednostavnih stvari koje mozete
uciniti da spasite planet &'

Slika 2: "1. Odreknite se plastike — koristite bocu za
visekratnu upotrebu."

Slika 3: "2. Hodajte ili vozite bicikl - ustedite CO2!"

Slika 4: "3. Zatvorite vodu dok perete zube - Stedite 8 litara
po minutl."

Slika 5: "4. Reciklirajte papir, plastiku 1 staklo."

Slika 6: "5. Podijelite ovu poruku sa svojim prijateljima!
#GreenGeneration”
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Instagram Story: Interaktioni kvis
e Pitanje 1: "Koliko CO2 automobil emitira godisnje?"
o A.500 kg
o B. 4 tona
o (.10 ton
o (ispravno: B — 4 tone)
e Pitanje 2: "Koliko je vremena potrebno da se plastika
razgradi?"
o A. 10 godina
o B. 50 godina
o (C. 500 godina
o (ispravno: C - 500 godina)
o Zavrsna prica: "Feste li tocno odgovorili? Pocnite
mijenjali danas! v "
Kratki kolut:
e Scenarij:
o Kamera prikazuje plasticnu bocu bacenu na tlo.
Ruka ga podize i stavlja u kantu za recikliranje.

Co-funded by
the European Union
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PRIMJERI SADRZAJA ZA KAMPANIJU
PROTIV KLIMATSKIH PROMIJENA

Sadrzaj za You'Tube

Short 1: "Kako klimatske promjene utjecu na vas grad"
e Sadrzaj:
o "Ako se globalna temperatura poveca za 2 C, razina
vode mogla bi utjecati na x% gradova u Rumunjskoj."
o "Zelite li pomo¢i? Smanjite potro$nju energije,
reciklirajte i sadite drvece!"

Kratak 2: Brzi vodic: "Kako biti ekoloski prihvatljiv u skoli'
e Korak 1: Donesite svoj rucak u kutijama za visekratnu
upotrebu.
e Korak 2: Reciklirajte otpad iz ucionice.
e Korak 3: Predlozite projekt ¢iScenja sa svojim kolegama.
o Zakljucak: "Promjena pocinje s tobom! @"

Sadrzaj za Facebook

Objava s emotivnom porukom:

Sli]

led

ka: Impresivna fotografija topljenja
lenjaka.

Tel

KST:

"Svake minute gubimo dio nase buduc¢nosti. &
Budite dio rjesenja: reciklirajte, stedite
energiju i ukljucite se. #ZelenaGeneracija”
CTA: "Podijelite ovu poruku kako biste podigh
svijest o klimatskim promjenama.”

Co-funded by
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Snapchat/Instagram filter:
Napravite filtar koji prekriva lis¢e
ili slogan poput "Heroji planeta
@" preko selfija.

Motivacijski hashtagovi:
#Bez plastike u klasi
#EkoRevolucija
#StudentsSaveThePlanet

Co-funded by
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STVARANIJE OBRAZOVNOG SADRZAIJA ZA
DIGITALNU POTROSNIJU

Stvaranje digitalnog obrazovnog
sadrzaja za mlade na temu ¢globalnog
zatopljenja moze Dbiti vrlo ucinkovit
nacin za podizanje svijesti I educiranje
sljedecih generacija o glavnim ekoloskim
problemima s kojima se planet suocava.
Mladi su ljudi povezaniji s tehnologijom

vise nego lkad prije, a koristenje
formata digitalnog sadrzaja—kao Sto su
videozapisi, blogovi | webinari—moze

pomocCi u stvaranju kulture odgovornosti
prema okoliSu.

Co-funded by
the European Union




S

&
Videozapisi su jedan od najpopularnijih oblika digitalno g “eusmow

sadrzaja i mogu brzo zaokupiti pozornost mladih. Evo
nekoliko ideja za video zapise kojl se mogu napraviti na
temu globalnog zatopljenja:

a. Kratka serija videozapisa s objasnjenjima
PredloZeni naslov: "Sto je globalno zatopljenje i zaSto je
ono vazno?"

Sadrzaj: ObjasSnjavanje jednostavnim pojmovima pojmova
globalnog zatopljenja, klimatskih promjena, emisija CO2,
efekta staklenika itd. Videozapisi se mogu animirati kako
bi informacije bile lako razumljive 1 privlacnije.
Trajanje: 3-5 minuta.
b. Izazovi i rjesenja
Predlozeni naslov: "Kako nasSa generacija moze zaustaviti
klimatske promjene?"

Sadrzaj: Svaki video moze istraziti odredeno rjesSenje za
borbu protiv globalnog zatopljenja: koristenje obnovljive
energije, smanjenje otpada, odgovorna potrosnja itd.
Mogu se predstaviti primjeri iz stvarnog zivota ili
inspirativne price mladih ljudi koji ¢ine razliku.

Trajanje: 5-7 minuta.

Co-funded by
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c. Razgovori sa strucnjacima i aktivistima

. PredloZzeni naslov: "Kako ¢ce klimatske promjene utjecati na nasu &
buduc¢nost? - Intervju sa struc¢njakom' K e
o Sadrzaj: Ovi videozapisi mogu sadrzavati intervjue s klimatolozima,

ekoloSkim aktivistima i mladim ljudima koji se bore za promjene.

1@
PODCAST

d. Interaktivni 1zazovi
e Predlozeni naslov: "Promjena pocinje s vama - kako mozete doprinijeti?"
° Sadrzaj: Izazovi u kojima se mladi pozivaju na sudjelovanje u
jednostavnim akcijama, poput smanjenja potrosnje plastike, sadnje
stabla, uStede energije ili promicanja odrzivosti u njihovim skolama.
Trajanje: 1-2 minute za svaki izazov, ali moZe postojati kontinuirani niz
videozapisa.

R Co-funded by
N the European Union



Blogovi su izvrstan nacin za
dubinsko istrazivanje tema
klimatskih promjena | pruzanje
strukturiranih informacija o
odredenim temama.

https://ecoteca.ro/incalzirea-
globala-e-de-vina.html

Co-funded by
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a. Informativni c¢clanci

Primjer naslova: "Sto ¢e se dogoditi s nasSim planetom ako sada ne djelujemo?"
Sadrzaj: Clanci koji objasnjavaju u¢inke klimatskih promjena (otapanje ledenjaka,
ekstremne vremenske nepogode, gubitak bioraznolikosti) i zasto je bitno da se
mladi aktiviraju u zastiti okolisa. To takoder moze ukljucivati nedavne statistike i
relevantne studije slucaja.

. Vodici korak po korak za mlade

Primjer naslova: "Kako postati ekoloski aktivist: prvi koraci za promjenu"”
Sadrzaj: Vodici koji mladima objasnjavaju kako mogu poceti usvajati odrziva
ponasanja, kao Sto je smanjenje potrosnje energije, recikliranje, kupnja zelenih
proizvoda itd. Ovi vodici takoder mogu sadrzavati prijedloge za online ili
drustveni aktivizam.

Razgovori sa strucnjacima i aktivistima

Primjer naslova: "Intervju s mladom aktivisticom: Kako do promjene?"

Sadrzaj: Blogovi s intervjuima koji nude osobnu perspektivu aktivistickih
aktivnosti i promjena u nacinu razmisljanja mlade publike. To moze ukljucivati
savjete i inspiraciju mladih ljudi koji su znacajno utjecali.

Co-funded by
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d. Ekoloski izazovi za c¢itatelje

Primjer naslova: "3o-dnevni izazov bez plastike: mozete 1li vi to?'
Sadrzaj: Izazovi za citatelje koji im omogucuju ucenje kroz djelovanje.
Na primjer, izazov odreci se plasticnih proizvoda ili smanjiti potroSnju
vode. U ¢clancima se mogu naci savjeti za laksSe rjesavanje ovih izazova.

hittps://mediusectoruli.ro/noutati/iulie-fara-plastic-accepti-
provocarea-alatura-te-milioanelor-de-oameni-care-reduc-deseurile-
din-plastic/

el Co-funded by
N the European Union
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Webinari su izvrstan nacin
da doprete do mladih ljudi

u Interaktivnom |
obrazovnom okruzenju.
Mogu pruziti prilike za
lzravno ucenje | razmjenu
ideja.

\ LIVE ]
WEBINAR

4
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Sesije obuke i
obrazovanja

Naslov: "Klimatske promjene i
nasa bududénost: Kako biti dio
riesenja"

Sadrzaj: Webinar sa stru¢njacima i
aktivistima na tom podrucju koji ¢e
raspravljati o tome kako klimatske
promjene utjec¢u na mlade i koje
radnje mogu poduzeti kako bi
smanjili emisije i zastitili planet.
Mogu se organizirati interaktivne
sesije s pitanjima i odgovorima

Tribine s mladim
aktivistima

e Naslov: "Mladi u borbi protiv
globalnog zatopljenja: Sto
mozemo uciniti danas?"

e Sadrzaj: Pozivanje mladih
ekoloskih aktivista da
razgovaraju o nac¢inima na koje
su pridonijeli ekoloSkim
pokretima i podijele ideje o
tome kako drugi mladi mogu
uciniti isto. Sudionici takoder
mogu postavljati pitanja
izravno aktivistima.

Interaktivne
radionice

o Naslov: "Kako kreirati ekoloski
projekt u nasoj zajednici"

e Sadrzaj: Prakti¢ni webinari na
kojima mladi u¢e kako kreirati
vlastite zelene projekte ili
ekoloSke inicijative (primjer:
organiziranje dogadaja sadnje
drveda, obrazovne kampanje o
recikliranju itd.). Ove sesije
takoder mogu ukljucivati pomoc¢
u pokretanju konkretnih radniji.

Co-funded by
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Neophodno je ukljuciti drustvene medije%%%wwo
kao dio obrazovnog plana, buduc¢i da su
mladi ljudi iznimno aktivni na platformama

kao sto su Instagram, TikTok ili YouTube.

Na ovim platformama poruke se mogu brzo i
ucinkovito prenijeti putem:

Obrazovni postovi: Infografika, statistika | inspirativni citati.

/l\

Virusni izazovi: Na primjer, #30DaysForEarth u Kojem se

EARTH

miadi poticu na ekoloski prihvatljive ponasanje. D AY

Price i prijenosi uzivo: sesife pitanfa i odgovora sa strucnjacima Za oKolis,

aktivistima I utjecanim osohama.

Co-funded by
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Kvantitativni pokazateli:
Broj pregleda i dijeljenja kampanje.
Broj sudionika u dogadajima promoviranim na internetu.
Stopa konverzife: Koliko onih Koji su u interakeiji s kampanjom poduzimaju konkretne radnje.
Kvalitativni pokazatelji:
Analiza raspoloZenja (pozitivni naspram negativnih komentara).
Price o uspjehu (svjedocanstva sudionika).
Primjeri alata za ocjenjivanje:
| Google Analytics: mjerenje prometa I Konverzifa.
/ Hootsuite: analiza angaZmana na drustvenim mreZama.
SurveyMonkey: stvaranje povratnih anketa.

o)

\

)
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1. Pitanja koja se ticu javne svijesti i
razumijevanja

e U kojoj ste mjeri bili izloZeni nasoj
kampanji klimatskih promjena?

e Sto mislite koliko dobro sada
razumijete pitanja klimatskih
promjena u usporedbi s onim prije
kampanje?

3. Pitanja o promjeni ponasanja
e Jeste li poduzeli neke
konkretne korake za
smanjenje ugljicnog otiska
nakon sto ste vidjeli
kampanju? Ako je tako, koje

su to?
e Koji aspekt klimatf{dh prom:iena e Kolika je vjerojatnost da
;n;c::c;:’e”z?a;\;aznmm Hnasim 2. Pitanja vezana uz angaZman i ée?e fiu;,ior OCT”O nas.ta viti
sudjelovanje primjenjivati ove mjere?
e Jeste li bili u interakciji s e Jeste li poticali svoje

materijalima kampanje (npr. jeste prijatelje ili obitelj da usvoje
li dijelili, komentirali ili lajkali ekoloski prihvatljivo
objave)? ponasanje?

e Sto vas je motiviralo da se aktivno
ukljucite u ovu kampanju?

e Jeste li sudjelovali u izvanmreznim
aktivnostima koje je predlozZila
kampanja (npr. sadnja drveca,

posjecivanje dogadaja)? Co-funded by

the European Union




4. Pitanja o percepciji kampanje 5. Pitanja vezana uz emocionalni

. Sto mislite o porukama koje se utjecaj
prenose kroz kampanju (jasne, . Jeste li se zbog kampanje
uvjerljive, relevantne)? osjecali vise zabrinuti ili
e Kako ocjenjujete kvalitetu vizualnih motivirani za klimatske
materijala i pruzenih informacija? promjene?
e Koje druge teme ili formate biste e Jeste li smatrali da su poruke
voljeli da se obraduju u buducéim kampanje bile ohrabrujuce ili *
kampanjama? bolje re€eno alarmantne?

6. Pitanja o digitalnim

. : 7. Demografska i kontekstualna
indikatorima

[J o L pitanja
e Jeste liza kampanju saznali . . .
. ] 3 o Koje ste godine i stupnja
putem drustvenih mreza, web .
obrazovanja?

stranice ili drugim kanalima? ., . .
& o Jeste li vec sudjelovali u

. Koji post/sredstvo ) . .
. p / drugim slicnim ekoloskim
komunikacije smatrate .
i opees kampanjama?
najucinkovitijim?

e Koji su vas ¢cimbenici naveli
da obratite pozornost na ovu
kampanju?

e Koliko ste vremena proveli u
interakciji s materijalima
kampanje?
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Hvala!

Materijal nastao u sklopu Erasmus+ Wi-Mi projekta

Finantat de
Uniunea Europeana

Finantat de Uniunea Europeana. Punctele de vedere si opiniile exprimate apartin, insa, exclusiv
autorului (autorilor) si nu reflectd neaparat punctele de vedere si opiniile Uniunii Europene
sau ale Agentiei Executive Europene pentru Educatie si Culturd (EACEA). Nici Uniunea
Europeana si nici EACEA nu pot fi considerate raspunzatoare pentru acestea.




